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«Недвижимость без границ» -
это амбициозный, ежемесячный журнал,
иллюстрирующий весь спектр предложений
на рынке зарубежной недвижимости
премиум, luxury-класса.

В каждом номере вниманию читателей,
представлены самые значимые и
интересные проекты зарубежной
и российской недвижимости,
а также освещены вопросы иммиграции, 
бизнеса за рубежом, управления
зарубежными активами.

О ЖУРНАЛЕ 

Издатель ООО «Евродом Консалтинговый Центр»
Формат: 	 A4
Цвет:  	 полноцвет
Бумага:	 глянец
Объем: 	 30-50 страниц
Периодичность: 	 10 раз в год
Основан: 	 2010 год

О
днако еще до глобального экономического кризиса по-
стоянный рост на жилую недвижимость на Тенерифе
вынуждал некоторых покупателей либо повременить с

покупкой, либо вовсе отказаться от нее, то теперь, на фоне из-
менившейся экономической конъюнктуры, капиталовложения
в недвижимости Тенерифе можно с полным правом назвать
исключительно выгодной сделкой.

Остров Тенерифе уже давно пользуется репутацией курорта
премиум-класса. Само название в переводе означает "белая
гора"; именно так местные жители называют расположенный

в центре острова действующий вулкан Тейде - своеобразную
визитную карточку Тенерифе, изображенную практически на
всех открытках и рекламных плакатах. Вокруг вулкана распо-
ложены несколько изумительных по красоте национальных
парков, а на северном и южном побережье острова находятся
крупнейшие курортные зоны - Пуэтро де ла Крус и Плайя де лас
Америкас. Чарующие пейзажи, утопающие в садах изящные
виллы, километры белоснежных пляжей - остров Тенерифе во-
площает самые сокровенные мечты о томительной неге под
шелестом прибоя, неге, продолжающейся практически беско-
нечно. И, фактически, единственным условием для прикосно-
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Остров Тенерифе, относящийся к Канарскому архипелагу,
уже давно известен не только состоятельным россиянам,
еще задолго до кризиса рассматривавшим возможность
приобретения здесь недвижимости, но и многочисленным
представителям отечественного среднего класса, регулярно
отдыхающим в этой райском уголке Атлантики. 

ОБИТАЕМЫЙ ОСТРОВ
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Стать резидентом Испании – все пре-
имущества этого статуса общеизвестны
и вряд ли нуждаются в дополнительных
рекомендациях. Испания является чле-
ном Евросоюза и Шенгена, так что
счастливый обладатель испанского
ВНЖ может беспрепятственно переме-
щаться по всей Европе. Кроме того, Ис-
пания издавна славится своими
фешенебельными курортами, изыскан-
ной красотой и разнообразием памят-
ников архитектуры и восхитительной
кухней. Как и любая страна Западной
Европы, Испания отличается высокими
стандартами социальной защищенно-
сти и социально ориентированной госу-
дарственной политикой.

В случае, если Вы предпочитаете полу-
чить испанский ВНЖ на основании об-
учения в Испании, то мы подберем для
Вас наиболее оптимальную образова-
тельную программу и поможем с пода-
чей документов для поступления в ВУЗ.
Иностранный студент, обучающийся в
Испании, получает ВНЖ на один год, ре-

гулярно продлеваемый по мере продол-
жения учебы. Кроме того, студент имеет
право работать 20 часов в неделю, а
также регистрировать фирму и зани-
маться бизнесом в Испании.

Для бизнес-иммиграции в Испанию не-
обходимо зарегистрировать в этой
стране юридическое лицо. Это довольно
сложная процедура, и, кроме того, в
самой процедуре получения испанского
ВНЖ на основании открытия бизнеса
есть немало подводных камней. Обой-
тись без квалифицированного консал-
тинга и юридического сопровождения
всего процесса практически невоз-
можно. Наши специалисты, комменти-

рует юрист компании « ЕВРОДОМ Кон-
салтинговый Центр » Мария Караулова,
готовы взять на себя организацию
Вашей бизнес-иммиграции в Испанию
"под ключ": мы проконсультируем Вас о
нюансах и специфике регистрации юри-
дического лица в Испании, режимах на-
логообложения и ведения бизнеса в
этой стране, составим бизнес-план и
окажем содействие в налаживании де-
ловых связей с испанскими партнерами.

Получение испанского ВНЖ на основа-
нии приобретения недвижимости в
этой стране предполагает, в первую
очередь, предоставление миграцион-
ным властям Испании доказательств
Вашей финансовой независимости и
состоятельности. В частности, от Вас по-
требуют выписку из банковского счета
(до 100 тысяч евро в год на семью). По-
мимо этого, власти Испании потребуют
предоставление документов, подтвер-
ждающих наличие у Вас пассивого до-
хода (рента, сдаваемая в аренду
недвижимости, дивиденды по ценным
бумагам и т.д.)

Сама процедура натурализации в Испа-
нии выглядит следующим образом.
Вначале Вы получаете ВНЖ сроком на
один год, который нужно продлевать на
протяжении последующих пяти лет. По
истечении этого срока Вы получаете
бессрочный вид на жительство (ПМЖ),
а еще через пять лет можете подать
прошении о предоставлении Вам граж-
данства Испании.
Мы будем рады воплотить в жизнь ваши
грезы об Испании!

ВНЖ В ИСПАНИИ
Жить в высокоразвитой европейской стране, с теплым
климатом и ласковым морем, богатейшим культурно-
историческим наследием и высоким уровнем жизни –
не об этом ли мечтает каждый человек? Среди европейских
стран Испания идеально соответствует каждому из этих
критериев. Еще в 90-е годы она оказалась в поле зрения
состоятельных россиян, приобретавших здесь недвижимость
для постоянного или сезонного проживания, 
а также получавших вид на жительство в Испании. 

НАИБОЛЕЕ РАСПРОСТРАНЕННЫМИ 
ОСНОВАНИЯМИ ДЛЯ ПОЛУЧЕНИЯ СТАТУСА 
РЕЗИДЕНТА ИСПАНИИ ЯВЛЯЮТСЯ:

1) учеба в испанском ВУЗе
2) бизнес-иммиграция
3) приобретение недвижимости в Испании

МАРИЯ КАРАУЛОВА,
юрист компании
«ЕВРОДОМ»

В подлинной атмосфере Прованса, купающего
в лучах света, в тишине города Сен-Реми де
Прованс скрывается исключительное поместье:
le Mas de L’Amarine. 

Бывшая усадьба художника, – это старинный,
традиционный дом, построенный из натурального
камня, к которому пристроено современное крыло.
Общая площадь дома – 650 м2, которая включает
в себя: 6 спален, 6 ванных комнат, гостинную в 80
м2, столовую в 50 м2, рабочий кабинет,оборудован-
ную кухню, подсобные помещения, погреб. 

Это элегантное поместье представляет собой пе-
реплетение террас, лестниц, состаренных годами
стен. Необыкновенный сад, пруд, бассейн, pull
house, сторожевой дом – все это находится на тер-
ритории дома. Столетние дубы, оливковые де-
ревья и кипарисы также украшают это владение. 
Досье по запросу. 

Информация на русском языке, Елена, 
тел.: 8 10 33608484637

Исключительное владение 
в Сен-Реми де Прованс 

27 rue Clement Marot-Zac La-Fayette-25000 BESABCON
Tел: 810(333) 81.50.05.32. – Мобильный: 810(336).85.43.23.06.

Fax: 810(333) 81.53.33.86. – Email: jpr.invest@wanadoo.fr

Цена 3.500.000 €
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Благодаря журналу «Недвижимость без границ», Вы получаете 
читательскую аудиторию в 50 000 человек, так как каждый журнал, 
читают не менее пяти человек. Наш читатель-это состоявшаяся 
личность, житель мегаполиса или большого города, профессионал, 
собственник компании, политик, а также члены его семьи.

Журнал «Недвижимость без границ», распространяется таким 
образом, чтобы наиболее эффективно и точечно донести 
информацию о зарубежной недвижимости, потенциальным 
покупателям, для чего используются механизмы адресной 
рассылки и дистрибуции в VIP-зонах. В осуществлении 
дистрибуции нам помогают наши партнеры: РА «КонМарк», 
РА«Прессинфо-2000», ООО «Аэровокзальный комплекс 
Домодедово».

Точки распространения:
VIP-залы и салоны первого класса аэропортов «Шереметьево», 
«Домодедово», «Внуково», 
Яхт клубы: «Адмирал»,  «Алые паруса», «Буревестник», 
«Галс», «Город яхт», «Зеленый мыс», «Крокус Сити», 
«Нептун»,«Пирогово». Элитные загородные комплексы: «Марина 
Завидово», «Алые паруса», «Сокольники», «Маршала Бирюзова».
БЦ «Романов Двор», гольф-клуб «Нахабино», Московский 
городской гольф-клуб, «Московский бизнес-клуб», бизнес-клуб 
«Ошер», конно-спортивныйклуб «Отрада», «Дворянское гнездо», 
«Атлас Парк отель». 
Рестораны: «Гринби», «Море суши», «Лондон Гриль Бар». 
На крупнейших выставках по дизайну и товарам класса Люкс:
Moscow Boat Show,  Oldtimer, «Московский Международный 
Автосалон», «Второй Дом», «Миллионер», «Вся недвижимость 
мира», « DOMEXPO», «Московская Международная Выставка 
Зарубежной Недвижимости», Международный Фестиваль
Вина”, Международная туристическая выставка “LUXURY LEISURE
А также, в органах власти: aдминистрация Барвихи, 
в Префектурах Москвы, в Госдуме и т.д.

Распространение тиража
По подписке................................................. 40 %
Выставки недвижимости
/элитные мероприятия................................. 32 %
Дистрибьюторская сеть............................... 21 %
Агентства недвижимости.............................. 4 %
VIP-залы в аэропортах.................................. 3 %

Категории наших читателей
Руководители / топ-менеджеры............................ 49%
Финансисты........................................................... 12%
Специалисты по недвижимости........................... 11%
Юристы/бухгалтеры............................................... 11%
Госслужащие........................................................... 9%
Деятели науки, культуры, шоу-бизнеса.................. 8%

Возраст 
До 21........................................................................ 1%
21-30........................................................................ 8%
31-40...................................................................... 32%
41-50...................................................................... 34%
51-60...................................................................... 21%
60+ ........................................................................... 4%
Средний возраст....................................................... 42

РАСПРОСТРАНЕНИЕ 
International Residence выходит дважды в год, весной и осенью. Тщательно продуманная схема распро-

странения обеспечивает эффективность максимально направленного информирования потенциальных 

клиентов. Распространение каждого номера продолжается в течение 6 месяцев. Наше исследование 

показывает, что каждый экземпляр читают не менее трех человек, что при тираже в 35 000 экземпляров со-

ответствует аудитории, равной более 100 000 россиян.

Тираж . . . . . . . . . . . . . . . . 35 000 экз.

Кол-во читателей . . . . . . . . . . . . . . . 100 000

Объем . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 120 полос

Бумага . . . . . . . . . . . . . . . . . глянцевая

Формат . . . . . . . . . . . . . . . 210 мм x 297 мм

Пол читателей . . . . . . . . . 44 % муж., 56 % жен.

Средний возраст читателей . . . . . . . . . . . . 42

Распространение тиража

По подписке . . . . . . . . . . . . . . 40 %

Выставки недвижимости/элитные мероприятия . . 32 %

Дистрибьюторская сеть . . . . . . . . . . 21 %

Агентства недвижимости . . . . . . . . . . . . 4 %

VIP-залы в аэропортах . . . . . . . . . . . . . . 3 %

ТИПИЧНЫЙ ЧИТАТЕЛЬ “INTERNATIONAL RESIDENCE”

Возраст и доход

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42

Средний семейный доход . . . . . . . 223 000 $

Владелец 2 и более объектов недвижимости . . . 62 %

Средняя стоимость основного жилья . . . 850 000 $

Средний собственный капитал . . . . . 1 500 000 $

Цель покупкиь недвижимости за рубежом

Купить недвижимость для себя . . . . . . . . . . 62 %

Инвестировать в недвижимость . . . . . . . . . . 38 %

Тип недвижимости

Второе жилье/дом для отдыха . . . . . . . . 53 %

Для выгодного инвестирования . . . . . . . . 38 %

Для сдачи в аренду . . . . . . . . . . . . . . 9 %

Предпочитаемый способ покупки

Напрямую у застройщика . . . . . . . 82 %

Через агента в России (СНГ) . . . . . . . . 18 %

Наша роль при принятии решения

Чтение IR способствовало началу поиска . . . . 35 %

Посетили web-сайт за доп. информацией . . . . 28 %

Сохранили рекламу или статью из журнала . . . 27 %

Категории наших читателей

Руководители / топ-менеджеры . . . . . . . . . 49 %

Финансисты . . . . . . . . . . . . . . . 12 %

Специалисты по недвижимости . . . . . . . . 11 %

Юристы/бухгалтеры . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Госслужащие . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . 9 %

Деятели науки, культуры, шоу-бизнеса . . . . . 8 %

Где живут

Москва (и область) . . . . . . . . . . . . . . 39 %

С. Петербург . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Казахстан . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Украина . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Урал . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

Сибирь . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Остальные регионы России . . . . . . . . . . . 7 %

Другие республики . . . . . . . . . . . . . 6 %

Дальнее зарубежье . . . . . . . . . . . . . . . 5 %

Возраст

До 21 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 %

21-30 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

31-40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32 %

41-50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 34 %

51-60 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21 %

60+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42

ОСНОВНАЯ СТАТИСТИКА
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Пол читателей . . . . . . . . . 44 % муж., 56 % жен.

Средний возраст читателей . . . . . . . . . . . . 42

Распространение тиража

По подписке . . . . . . . . . . . . . . 40 %

Выставки недвижимости/элитные мероприятия . . 32 %

Дистрибьюторская сеть . . . . . . . . . . 21 %

Агентства недвижимости . . . . . . . . . . . . 4 %

VIP-залы в аэропортах . . . . . . . . . . . . . . 3 %

ТИПИЧНЫЙ ЧИТАТЕЛЬ “INTERNATIONAL RESIDENCE”

Возраст и доход

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42

Средний семейный доход . . . . . . . 223 000 $

Владелец 2 и более объектов недвижимости . . . 62 %

Средняя стоимость основного жилья . . . 850 000 $

Средний собственный капитал . . . . . 1 500 000 $

Цель покупкиь недвижимости за рубежом

Купить недвижимость для себя . . . . . . . . . . 62 %

Инвестировать в недвижимость . . . . . . . . . . 38 %

Тип недвижимости

Второе жилье/дом для отдыха . . . . . . . . 53 %

Для выгодного инвестирования . . . . . . . . 38 %

Для сдачи в аренду . . . . . . . . . . . . . . 9 %

Предпочитаемый способ покупки

Напрямую у застройщика . . . . . . . 82 %

Через агента в России (СНГ) . . . . . . . . 18 %

Наша роль при принятии решения

Чтение IR способствовало началу поиска . . . . 35 %

Посетили web-сайт за доп. информацией . . . . 28 %

Сохранили рекламу или статью из журнала . . . 27 %

Категории наших читателей

Руководители / топ-менеджеры . . . . . . . . . 49 %

Финансисты . . . . . . . . . . . . . . . 12 %

Специалисты по недвижимости . . . . . . . . 11 %

Юристы/бухгалтеры . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Госслужащие . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . 9 %

Деятели науки, культуры, шоу-бизнеса . . . . . 8 %

Где живут

Москва (и область) . . . . . . . . . . . . . . 39 %

С. Петербург . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Казахстан . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Украина . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Урал . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

Сибирь . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Остальные регионы России . . . . . . . . . . . 7 %

Другие республики . . . . . . . . . . . . . 6 %

Дальнее зарубежье . . . . . . . . . . . . . . . 5 %

Возраст

До 21 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 %

21-30 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

31-40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32 %

41-50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 34 %

51-60 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21 %

60+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42
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РАСПРОСТРАНЕНИЕ 
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странения обеспечивает эффективность максимально направленного информирования потенциальных 

клиентов. Распространение каждого номера продолжается в течение 6 месяцев. Наше исследование 

показывает, что каждый экземпляр читают не менее трех человек, что при тираже в 35 000 экземпляров со-

ответствует аудитории, равной более 100 000 россиян.

Тираж . . . . . . . . . . . . . . . . 35 000 экз.

Кол-во читателей . . . . . . . . . . . . . . . 100 000

Объем . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 120 полос

Бумага . . . . . . . . . . . . . . . . . глянцевая

Формат . . . . . . . . . . . . . . . 210 мм x 297 мм

Пол читателей . . . . . . . . . 44 % муж., 56 % жен.

Средний возраст читателей . . . . . . . . . . . . 42

Распространение тиража

По подписке . . . . . . . . . . . . . . 40 %

Выставки недвижимости/элитные мероприятия . . 32 %

Дистрибьюторская сеть . . . . . . . . . . 21 %

Агентства недвижимости . . . . . . . . . . . . 4 %

VIP-залы в аэропортах . . . . . . . . . . . . . . 3 %

ТИПИЧНЫЙ ЧИТАТЕЛЬ “INTERNATIONAL RESIDENCE”

Возраст и доход

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42

Средний семейный доход . . . . . . . 223 000 $

Владелец 2 и более объектов недвижимости . . . 62 %

Средняя стоимость основного жилья . . . 850 000 $

Средний собственный капитал . . . . . 1 500 000 $

Цель покупкиь недвижимости за рубежом

Купить недвижимость для себя . . . . . . . . . . 62 %

Инвестировать в недвижимость . . . . . . . . . . 38 %

Тип недвижимости

Второе жилье/дом для отдыха . . . . . . . . 53 %

Для выгодного инвестирования . . . . . . . . 38 %

Для сдачи в аренду . . . . . . . . . . . . . . 9 %

Предпочитаемый способ покупки

Напрямую у застройщика . . . . . . . 82 %

Через агента в России (СНГ) . . . . . . . . 18 %

Наша роль при принятии решения

Чтение IR способствовало началу поиска . . . . 35 %

Посетили web-сайт за доп. информацией . . . . 28 %

Сохранили рекламу или статью из журнала . . . 27 %

Категории наших читателей

Руководители / топ-менеджеры . . . . . . . . . 49 %

Финансисты . . . . . . . . . . . . . . . 12 %

Специалисты по недвижимости . . . . . . . . 11 %

Юристы/бухгалтеры . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Госслужащие . . . . . . . . . . . . . . . .  . . . 9 %

Деятели науки, культуры, шоу-бизнеса . . . . . 8 %

Где живут

Москва (и область) . . . . . . . . . . . . . . 39 %

С. Петербург . . . . . . . . . . . . . . . . . . 11 %

Казахстан . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Украина . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 10 %

Урал . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

Сибирь . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Остальные регионы России . . . . . . . . . . . 7 %

Другие республики . . . . . . . . . . . . . 6 %

Дальнее зарубежье . . . . . . . . . . . . . . . 5 %

Возраст

До 21 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 1 %

21-30 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 8 %

31-40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 32 %

41-50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 34 %

51-60 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 21 %

60+ . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 4 %

Средний возраст . . . . . . . . . . . . . . . . 42

ОСНОВНАЯ СТАТИСТИКА

Распространение тиража

Категории наших читателей

Возраст

40%

32%

21%

4% 3%

49%

12%
11%

11%

9%
8%

1% 8%

32%

34%

21%
4%

www.InternationalResidence.ru 2

ПОРТРЕТ ЧИТАТЕЛЯ

РАСПРОСТРАНЕНИЕ

www.propertywithoutborders.ru
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Стратегический PR журнала 
«Недвижимость без границ»:
➙ широкая сеть расспространения
➙ элитные мероприятия
➙ ведущие выставки по недвижимости
➙ ведущие порталы по недвижимости и бизнеса
➙ direct-mail

PR

www.propertywithoutborders.ru
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2 обложка (разворот)....................................................70 000 рублей
3 обложка.......................................................................35 000 рублей
4 обложка.......................................................................50 000 рублей
2/1 полосы (разворот)...................................................60 000 рублей
1/1 полосы.....................................................................30 000 рублей
1/2 полосы.....................................................................15 000 рублей
1/3 полосы.......................................................................7 500 рублей
1/4 полосы.......................................................................5 000 рублей
1/1 полоса  ....................................................................32 500 рублей
(перед “Колонка редактора журнала” и содержание) 

Статьи:
1/1( 2 000-3 000 знаков)...............................................20 000 рублей
1/2 новости....................................................................10 000 рублей
1/4 новости).....................................................................5 000 рублей
НДС (18%) включено.
Услуги журналиста и дизайнера обговариваются отдельно.

Скидка за единовременную оплату 
(распространяется на большие объемы) 
от 2 публикаций ........................................................................... 10%
от 3 публикаций............................................................................ 15%
от 4-6 публикаций........................................................................ 20%
от 7-10 публикаций ..................................................................... 50%

Классифайд:
1/6 полосы 59х124..........................................................3 000 рублей
1/9 полосы 59х80............................................................1 500 рублей
1/12 полосы 59х59..........................................................1 200 рублей
объявление в рамке ...........................................................800 рублей
(150 символов +название+координаты) 
объявление (100 символов+название+координаты).........600 рублей

РАСЦЕНКИ НА РЕКЛАМУ

www.propertywithoutborders.ru
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Размеры оригинал-макетов:

 

Технические требования к оригинал-макетам:
Оригинал-макеты принимаются в электронном виде на CD-ROM дисках и внешних 
дисках с USB и FireWire интерфейсом (отформатированные под МАС).или по почте, 
выложенными на ftp или файлообменники.
Принимаются файлы в форматах:
Adobe Photoshop Tiff, Adobe Illustrator до 11 версии, EPS; (AI не принимаются) (все 
шрифты в кривых!!!). Запрещается использовать русские символы в названиях 
файлов. Физический размер макета должен соответствовать размерам рекламного 
блока в журнале (при 300 dpi). Все иллюстрации, стоящие в край полосного макета, 
должны иметь вылет 5 мм. Текст должен стоять не менее 8 мм от обрезного 
формата. Все цвета должны быть в CMYK. Иллюстрации принимаются только в 
цветовой модели CMYK.  (файлы с цветами RGB и Pantone не принимаются!)
Для корректной цветопередачи рекомендуем применять 
следующие параметры цветоделения:
Ink Colors - Eurostandart (Coated) | Dot Gain – 17% | Separation Type - GCR
Black Generation - Light | Black Ink limit - 95% | Total Ink limit: - 320%
Разрешение растровых иллюстраций: 300 dpi для CMYK и Grayscale, 2400 dpi для 
LineArt. В файлах растровых иллюстраций не допускается использование LZW 
сжатия (сжатие ZIP и JPEG тоже). Не оставляйте при записи Tiff-файлов Alfa-chanel; 
В EPS-файлах с обтравочным контуром должен быть только один путь.
Допускается использование архиватора ZIP (RAR) для сжатия файлов.
Оригинал-макет в электронном виде должен сопровождаться цветной распечаткой 
или цифровой цветопробой.
Отклонения от настоящих требований допускаются ТОЛЬКО по согласованию с 
техническим отделом.  По техническим вопросам обращайтесь: Семенов Дмитрий 
(dim-31@yandex.ru).
 

ТРЕБОВАНИЯ К МАКЕТАМ

1 полоса..................................................................210 х 297 (обрезной формат)
                                          220 х 307 (дообрезной формат) по 5 мм с 4-х сторон
1/2 полосы гор............................................................180 мм (ширина) x 130 мм
1/3 полосы верт............................................................90 мм (ширина) x 267 мм
1/3  полосы гор.............................................................180 мм (ширина) x 88 мм
1/3  полосы верт...........................................................90 мм (ширина) x 180 мм
1/4  полосы гор.............................................................180 мм (ширина) x 65 мм
1/4  полосы верт...........................................................90 мм (ширина) x 130 мм
1/6  полосы..................................................................90 мм (ширина) x 44,5 мм
1/8  полосы.....................................................................90 мм (ширина) x 34 мм
1/10  полосы...................................................................90 мм (ширина) x 27 мм
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№3  (сентябрь) - 15.09.2010

№4 (октябрь) - 15.10.2010

№5 (ноябрь) - 15.11.2010

№6 (декабрь-январь) - 15.12.2010

Последний срок подачи рекламы- 
за 2 недели до выхода номера.

По вопросам размещения рекламы обращайтесь :
тел.(495) 543 95 51
reklama@eurofirma.ru
Оксана Борисовна Оборина
Руководитель проекта журнала “Недвижимость без границ”

ГРАФИК ВЫХОДА:

КОНТАКТЫ:

www.propertywithoutborders.ru


